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Nabidka, poptavka a rovhovaznost cen
Smeéna a bohatstvi (exchange and welth)

Vlastni zajem je hybnou silou ekonomiky. Tim co sladuje naSe vlastni zajmy se zajmy
spoleCnymi je (fe€eno slovy Adama Smithe) neviditelna ruka trhu. Ackoli naSe chovani je ve
své podstaté sobecké, v kone¢ném disledku se chovame v souladu se spoleCenskym z3j-
mem. Podminkou je, aby lidé mohli na trhu dobrovolné a svobodné sménovat.

Sména muze zvétsSit bohatstvi sama o sobé, a to i tehdy, kdy se celkové mnozstvi statkl
nezméni. Méritkem bohatstvi neni mnozstvi statk(, ale uspokojeni ze statku.

Sména dokaze zménit mnozstvi statkli a to i bez zvySeni mnozstvi prace, pady nebo kapi-
talu. Staci, kdyz se lidé specializuji a pak své statky sménuiji.

Ve sméneé lidé (firmy Ci staty) realizuji absolutni vyhodu. Ve sméné se vSak mohou prosadit
i lidé (firmy ¢&i staty), které zadnou absolutni vyhodu nemaji, protoze na trhu se prosazuje zakon
komparativnich vyhod. Komparativni vyhodu ma Clovék (firma ¢i zemé&) v té Cinnosti, ve které
je lepS&i nez v jinych Cinnostech.

Spotrebitel — uzite€nost a poptavka (utility and demand)
Statky pfinaseji spotfebiteli uspokojeni — jsou uzite€né. Uzite€nost je zakladni vlastnost
statku.

Celkovy uzitek je uzitek, ktery spotiebitel pocituje z celého mnozstvi spotiebovaného
statku. Mezni uzitek je uZitek z posledni jednotky statku. Plati zakon klesajiciho mezniho
uzitku: s rostouci spotiebou klesa jeho mezni uzitek.

Druhou vlastnosti statku je vzacnost.
Poptavka je mnozstvi zbozi Ci sluzeb, které jsou kupujici ochotni za urcitou cenu koupit.

Souhrn v8ech zamyslenych koupi nazyvame agregatni (celkovou) poptavku, poptavku je-
diného kupujiciho nazyvame individualni poptavkou. Poptavka po jediném vyrobku se na-
zyva dil¢i poptavka.

Poptavka zavisi na fadé faktor(, rozhodujicim je opét cena zbozi. Poptavka po zbozi se dle
zakona klesajici poptavky méni v opacném sméru nez cena. Podle tohoto zakona plati, Ze
jestlize cena vzroste, poptavka klesne, klesa-li cena a zbozi se stava levnéjSim, stava se
rovnéz pfitazlivéjSim pro kupujici. Jednak pro ty, ktefi by si za pavodni, vy3Si cenu vyrobek ne-
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koupili, jednak pro ty, ktefi by si jej koupili, ti si mohou za stejnou cenu koupit vice téchto vyrob-
ka.

Poptavkova kiivka D (demand) je vlastné grafickym znazornénim mnoziny poptavanych
mnozstvi pfi rdznych cenach. Poptavku vSak kromé ceny ovliviuji i jiné faktory:

) Zmény cen substituti a komplementi. Komplement je zbozi, které je spojeno s naku-
pem sledovaného zboZi a kupujeme jej souCasné s nim. Jestlize se snizi cena benzinu
(komplement), zvySi se poptavka po automobilech, i kdyZ cena se nemusela zménit.
Substitut nahrazuje sledované zbozi, dojde-li ke snizeni ceny hovéziho masa, klesne po-
ptavka po vepfovém mase.

) Zména vySe dlchodu, jak stoupaji primérné pfijmy obyvatelstva, zvySuje se poptavka po
automobilech &i jinych pfedmétech dlouhodobé spotieby.

) Zmény v populaci se odrazi i v poptavce, zvySeni poltu obyvatel znamena rostouci po-
ptavku po zbozi.

) Vkus, zvyky, preference lidi jsou vlivy plsobici diferencované podle zemi, oblasti, soci-
alnich skupin apod. Napf. v Nizozemi dava obyvatelstvo v masovém méfitku pfednost do-
pravé na kole, Ameri¢ané preferuji dopravu osobnimi automobily a domacnost nakupuje
vice automobill, nez kdekoliv jinde na svété.

Zmeéni-li se néktery z téchto faktort, dochazi k posunim poptavkové kfivky doleva nebo do-
prava. Napfiklad:

¥ zlevnéni komplementl (benzin) posune poptavkovou kfivku po automobilech doprava,
¥ zdrazeni substitutu posune poptavkovou kfivku také doprava,

¥ zvySeni pramérné mzdy posouva poptavkovou kfivku doprava

¥ opadnuti médniho zajmu posune poptavkovou kfivku doleva.

Jsou zde dva pohyby, pohyb po kiivce a pohyb krivky.
Vyrobce — naklady a nabidka (cost and supply)

Utopené naklady jsou to naklady, které nelze uSetfit. (napf. Nakladatel se rozhodne nepro-
dat knihu, kterou si uz nechal vytisknout. Je jasné, ze naklady za tisk této knihy jsou utopené a
uz je nemuze usetfit.) Utopené naklady nemuze brat v ivahu v dal§im rozhodovani.

Naklady prilezitosti jsou vynosy z obétované pfilezitosti.
Ekonomicky zisk je rozdil mezi vynosy a naklady pfilezitosti.

Fixni naklady se neméni se zménou rozsahu produkce. Variabilni naklady se méni s roz-
sahem produkce.

Mezni naklady jsou pfirlstek celkovych nakladl vyvolany zvySenim vyroby o jednotku. Od
urcitého objemu vyroby naklady obvykle rostou.

Mezni prijem je prirGstek celkového pfijmu dosazeného vyrobou a prodejem dalSi, doda-
te€¢né jednotky statku. Mezni pfijem je vzdy niz8i nez cena.

Dokud je mezni pfijem vys$sSi nez mezni naklady, vyrobce snizuje cenu a zvysuje vyro-
bu. Vyrobce stanovi takovou cenu, pfi které mezni pfijem se pokud mozno rovnd meznim na-
kladum. To je cena, pfi které je zisk maximalizovan. Mezni pfijem je odvozen od poptavky.

Vyrobce odchazi z trhu, kdyz nepokryva své ekonomické naklady. Neni ochoten mit
dlouhodobé ekonomickou ztratu a radéji voli jinou pfilezitost.

Nabidka je mnozstvi zbozi, které vyrobci dodavaji dobrovolné pfi urcité cené na trh.

Souhrn v8ech zamySlenych prodejl, se kterymi pfichazeji vyrobci na trh, nazyvame
agregatni (celkovou) nabidku. Individualni nabidkou rozumime nabidku jednoho vyrobce,
ktera je dana mnozstvim vyrobenych produktl pfi uvazované cené. Dil€i nabidka je nabidka
konkrétniho vyrobku od rdznych vyrobcu. Nabidku ovSem neovliviiuje pouze cena vyrobku, ale
i jiné faktory:
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_JNaklady vyroby (na jednotku produkce), pokles nakladd umozni se stejnymi zdroji vyrobit
vétSi mnozstvi vyrobkd a zvySit nabizené mnozstvi. Naklady vyroby Ize sniZzovat cestou
zmény technologie, tj. zejména vliv technického pokroku a automatizace, jednak také cena-
mi vstupu (levné&jsi suroviny, nizsi mzdy apod.),

) Ceny alternativnich vyrobku (substituttl), napf. rist cen hovéziho masa povede zemédél-
ce ke zvySeni nabidky vepfového masa a to i tehdy, kdyZ se jeho cena neméni.

_JOrganizace trhu, cinnost trhu mdze byt ovliviiovana napf. statnim opatfenim, snizeni
dovoznich kvét na import automobilt z Japonska do USA zvysilo nabidku domacich vyrob-
K.

_JZmény vyrobnich podminek vyjadfuji napf. vliv pocasi (nedrodny rok) na nabidku zemé-
délskych produktd.

Nabidku miGzeme vyjadfrit i graficky ve formeé krivky S (supply), ktera znazorfiuje vztah mezi
objemem produkce (Q) a cenou produkce (P).

Tvar kfivky neni nahodny, odpovida zakonim rostouci nabidky. Podle tohoto zakona vyvo-
lava rust ceny rist nabidky a naopak. Prodavat za vysokou cenu je pro vyrobce zajimavéjsi
nez prodavat levné, pfi vysSich cenach dosahne i vysSich trzeb a pfi stejné mife nakladu i vys-
Siho zisku. Nabidkova kfivka ma stoupajici tvar proto, ze stavajici vyrobci omezi vyrobu jinych
vyrobk, u kterych neni cena tak vysoka, ve prospéch vyrobku s vy$Si cenou. DalSi pfi€inou je
skute€nost, ze do vyroby vstupuji novi vyrobci a to i ti, pro které vzhledem k jejich nakladiim a

Vsimnéte si, ze na rozdil od matematiky se zde zavisle proménna (j. nabizené mnozstvi) z
praktickych davodu kresli na ose x.

Nabidkova kfivka vyjadfuje zavislost nabizeného mnozstvi na cené, ostatni faktory jsme ne-
brali do uvahy. Zmeéni-li se kterykoliv z jinych faktor(, vznika nova kfivka, proti plivodni posunu-
ta vice doprava ¢&i doleva. Napfiklad:

¥ technicky pokrok posune nabidkovou kfivku doprava,

¥ vy8Si ceny vstupl posunou nabidkovou kfivku doleva

¥ pokles ceny substitutu posune kfivku doprava,

¥ neulroda posune kfivku nabidky zemédélskych produktd doleva

Existuji tedy dvé formy pohybu, pohyb po kfivce a pohyb celé krivky.

=)
D S

Prebytek
nabizeného zbozi

Bod trzni rovnovahy

Nedostatek
nabizeného zbozi

Q
Interakce nabidky a poptavky a zmény trzni rovhovahy

Cena je funkéné zavisla na nabidce a poptavce. Trh je v rovnovaze, jestlize se nabidka
rovna poptavce. Cena, za kterou se prodava a kupuje v pfipadé rovnocenné nabidky a po-
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ptavky se nazyva rovnovaznou cenou. Stav rovnovahy je na trhu spiSe vyjimeény, protoze na
trhu neustale dochazi ke stietavani nabidky a poptavky. Cenu, ktera existuje na trhu v urcitém
okamziku jako vyraz momentalniho stavu nabidky a poptavky nazyvame trzni cenou.

Pfi jiné cené nez je cena rovnovazna vznika prebytek nebo nedostatek nabizeného mnoz-
stvi ve srovnani s poptavkou. PFi rovnovazné cené nevznika ani pfebytek, ani nedostatek
zbozi, cena ,vycistuje trh" od pfebytkl( a nedostatk( zbozi.

Pfi nerovnovaze na trhu zacinaji pusobit trzni sily, které méni ceny, nabidku i poptavku. Pfi
nedostatku zbozi na trhu jsou kupujici ochotni zaplatit i vy$si cenu, coz vede ze strany vyrobcl
ke zvySeni ceny a nasledovné ke zvySeni nabizeného mnozstvi. Kupujici reaguji na zvySeni
cen snizenim poptavky, rozdily mezi nabidkou a poptavkou se zmensuiji.

Pfi prebytku zbozi na trhu vazne jeho odbyt, vznika soutéz prodavajicich, ktefi, aby své
zbozi pfedali, musi snizovat cenu. S poklesem ceny klesa i nabizené mnozstvi. Kupujici ovSem
pfi snizeni ceny zvySuji poptavané mnozstvi, nadbyteéné zboZi je doprodavano. Trzni sily ve-
dou k utvareni rovnovaznych cen vyrobku.

Zmeény trzni rovnovahy

Ke zméné rovnovazné ceny a rovnovazného mnozstvi na trhu dojde, jestlize faktory ovliviiu-
jici nabidku ¢i poptavku posunou jejich kfivky. Existuji dva zakladni pfipady:

Nabidkova kfivka se posouva, poptavkova kfivka se neméni, cena se posouva po poptav-
kové kfivce.

PF.: Kfivka poptavky po bramborach je neménna, neurodny rok posunul kfivku nabidky
doleva. Cena rovnovahy se posune po poptavkové kfivce nahoru, vznika nova trzni cena P2.
Ke stejnému jevu dojde v pfipadé rastu nakladd na vyrobu, zvySeni dané z pfidané hodnoty,
celniho poplatku. K posunu kfivky nabidky smérem doprava v pfipadé snizovani nakladu aj.

Jiny pfipad nastane, jestlize se nabidkova kfivka a poptavkova kfivka se posouva, cena se
potom posune po nabidkové kfivce.

PF.: ZdraZeni benzinu posune pfi neménné nabidce kfivku poptavky po autech doleva, cena
aut klesa po kfivce nabidky smérem dol(, vznika nova trzni cena P2.

Vidime, Ze trzni mechanismus je velmi slozity a na jeho rovnovahu pulsobi fada faktora,

Magwvaw s

Zakon poptavky

Cim nizsi bude cena, tim ceteris paribus vice statkii bude nakupovano a naopak, éim
vétsi cena, tim méné statku.

Ceteris paribus je latinsky vyraz, ktery znamena ,za jinak stejnych okolnosti". CozZ zde vyja-
dfuje, Zze opomijime vliv ostatnich faktor(. Podminka ceteris paribus je v ekonomii velice dllezi-
ta.

Elasticita

Elasticita vyjadfuje jak pruzné se nabidka nebo poptavka méni s cenou. Je to u riznych
zbozi rizné, napf. u podfadného zbozi (zapalky nebo sll) mensi zména ceny prakticky ne-
ovlivni poptavku. Podobné sleva napf. 10 % u luxusniho automobilu (napf. z jednoho milionu
K& na 900 tis.) prakticky neovlivni poptavku. Kdo ho chce mit (a mize mit), zaplati tfeba i 1,1
milionu, kdo do této pfijmové kategorii nepatfi, si tento automobil nemulze dovolit ani tfeba za
600 tis. KE.
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Cenovou pruznost nabidky Ize vypocitat:

% zmény poptavaného mnozstvi
E.=00000000000D000DO

% zmény cen

Pokud vyjde absolutni hodnota vyrazu vétsi nez 1, jedna se o pruznou poptavku, kdy po-
ptavka roste rychleji nez klesa cena. Je-li absolutni hodnota mensi nez 1, jde o nepruznou po-
ptavku. Zvlastnim pfipadem je hodnota 1 - jednotkova pruznost.

Plati, Ze s vyznamem zbozZi v rozpoltu spotfebitel obvykle roste pruznost poptavky. Po-

pruznéji reaguje na zmény cen.

Cenovou pruznost nabidky poc&itame obdobné. Zbozi, které se rychle kazi, ma malou elasti-
citu nabidky, protoZze obchodnik radéji zbozi proda za jakoukoli cenu, nez by ho pfi poklesu
ceny prestal prodavat, protoze by ho odsoudil ke zkaze.

Engelav zakon

E. Engel tvrdi, Ze podil diichodu vydavany za potraviny, je vystiznym indexem blahobytu. Cim mensi pro-
cento vydava narod za potraviny, tim je bohatsi.

S poklesem duchodu totiz sice klesaji vydaje za potraviny, avSak mnohem pomaleji. Nejchudsi vrstvy obyvatel-
stva vydavaji za potraviny témér cely dichod a minimalizuji ostatni vydaje. Vydaje za kulturu, cestovani apod. se
objevuji aZ od jisté pfijmové kategorie.

Regulace cen

Vlada nebo obce se snazi u nékterého zbozi udrzet nizké ceny a proto stanovi cenovy
strop (maximalni nepfekrocCitelnou cenu). Typickym pfikladem je najemné z byt(. Dusledkem
toho je, Ze vznika nedostatek najemniho bydleni, coZ vede k nerovnovaze trhu, protoze po-
ptavané mnozstvi je vétSi nez nabizené. Nedostatek se projevuje frontami, pofadniky a nékdy
i korupci. Cenové stropy vedou &asto ke vzniku €éerného trhu. Najemné na ¢erném trhu byva
obvykle vétsi, nez by bylo na legalnim trhu bez cenové regulace.

Jindy vlady stanovi minimalni ceny, takZe vyrobci se nemohou dohodnout s kupujicimi na
niz8i cené. Je to napf. u minimalnich vykupnich cen zemédélské produkce. Minimalni cena vy-
vola na trhu nerovnovahu — prebytek. Ten pak byva od&erpavan na zahranic¢ni trhu subven-
covanim vyvozu. Tuzemsti spotfebitelt pak subvencuji zahrani¢ni spotfebitele, ktefi kupuji ne-
prodané prebytky za nizké ceny.

Kapitalové naklady a optimalni produkce
Naklady firmy a objem produkce

Mezni produkt (marginal product)

Dodateény vystup ziskany zaméstnanim dodate¢né jednotky pfislusného vstupu (vyrobniho
faktoru). Mélo by byt proto vzdy uvedeno, o jaky vstup se jmenovité jedna (napf. mezni produkt
prace, mezni produkt kapitalu apod.).

Mezni fyzicky produkt urcitého vstupu je zvySeni celkové produkce ve fyzickych jednotkach,
které zpusobi dodate¢na jednotka tohoto vstupu, pfi ostatnich vstupech neménnych.
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Primérné naklady (average cost)

Naklady na jednotku vystupu pfi zahrnuti naklada
vSech vstupl (vyrobnich faktord). Primérné (celkové) na-
klady (ATC) Ize tedy vyjadrit jako

ATC=TC/X,
Celkové naklady kde X je vystup a TC celkové naklady. Primérné cel-
kové naklady se rozpadaji na pramérné fixni naklady
(AFC) a prumérné variabilni naklady (AVC). Tedy
ATC=AFC+ AVC.
Prdmérné naklady

Celkové naklady na vyrobu

Variabilni naklady

Fixni naklady naklady ATC

AVC AFC

vystup
V kratkém obdobi bude mit kfivka pramérnych nakladld vesmés tvar jako na obrazku. Pribéh ve tvaru U Ize pfi-
Cist skute€nosti, ze AFC s rlistem vyroby klesaji, a to zprvu rychleji, nez rostou AVC. AFC klesaji proto, Ze fixni cel-
kové naklady jsou rozvrhovany na vyssi pocet jednotek vystupu. AVC rostou v dusledku plisobeni zakona klesajicich
vynosUl. Od uréitého okamziku rlst AVC prevazuje nad poklesem AFC, ATC proto zac¢inaji rast. V dlouhém obdobi je
tvar ur€ovan existenci uspor z rozsahu. .

Fixni naklady jsou v kratkém obdobi stale stejné bez ohledu na uroveri vystupu. Jsou to naklady, které nesouvi-
seji pfimo s objemem vyroby, napf. najemné za vyrobni halu je stejné pfi vyrob& 100 ¢&i 1000 kus(, &i dokonce, i
kdyZ se nevyrobi vibec nic. Chceme-li v§ak rozsifit vyrobu nad ur€itou produkéni moznost urcitych prostor, musime
najmout dalSi prostory, tim se zvysi fixni naklady skokem. To vS8ak uz se svym charakterem vztahuje k dlouhému ob-
dobi. Rovnici prdmérnych fixnich nakladi na jednotku vykonu je rovnice rovnoosé hyperboly (celkové fixni naklady
jsou stale v kratkém obdobi stejné).

Variabilni naklady rostou s rostoucim objemem vyroby. Jsou to napf. naklady na zakladni material, mzdy vy-
robnich délnik apod.
Zakon klesajicich vynosi (law of diminishing returns)
Situace, kdy pfi postupném zvySovani variabilniho faktoru kombinovaném s pevné danym mnozstvim nékterého
jiného faktoru, mezni vynos a pozdéji téz primérny vynos variabilniho faktoru od uréitého bodu jiz stale klesa.

Jinak fe€eno - zvySuje-li se mnozstvi jednoho vstupu, pfi ostatnich vstupech neménnych, pak vzdy od jistého
bodu mezni fyzicky produkt tohoto vstupu klesa.

Mezni naklady (marginal cost)

Naklady pfi vyrobé dodatecné jednotky vystupu. Algebraicky je Ize vyjadfit zapisem:
MC = AC/AX,
kde A znaéi ,malou zménu“, C celkové naklady a X vystup. V kratkém obdobi je kfivka meznich naklada rostouci
v dusledku pusobeni zakona klesajicich vynosu. Na velikost meznich nakladl nema vliv troven fixnich nakladd. Du-
vod je prosty, nebot’ Ize-li dodate¢nou jednotku vystupu vyrobit pfi nezménénych fixnich nakladech, dodate¢né fixni
naklady musi byt nulové. Z toho plyne, Ze mezni naklady jsou ureny pouze variabilnimi naklady. V dlouhém obdobi
mezni naklady mohou rust, klesat nebo zUstat konstantni v zavislosti na Gsporach z rozsahu.
Dlouhé obdobi (long run)
Casové obdobi ve vyrobnim procesu, béhem néhoZ je mozné ménit vechny vyrobni faktory, neni véak natolik
dlouhé, aby umozriovalo zménit zakladni charakteristiky technologickych proces(
Kratké obdobi (short run)
Casové obdobi vyrobniho procesu, b&hem néhoz se nemohou ménit fixni vyrobni faktory, pohyblivé je pouze vy-
uziti faktord variabilnich.
Uspory z rozsahu (economies of scale)

Snizeni primérnych nakladd pfi vyrobé daného produktu v dlouhém obdobi. Snizeni nakladl je disledkem
zvétSeného rozsahu vyroby. Casto se téz hovofi o dlouhodobych rostoucich vynosech.
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Dokonala konkurence

Trzni strukturu nazyvame dokonalou konkurenci, splfiuje-li nasledujici podminky:

@ Existuje velky pocet firem, z nichZ kazda zaujima zanedbatelny podil na trhu.

@ Firmy vyrabéji homogenni (stejnorodou) produkci (napf. obili) pomoci srovnatelnych vy-
robnich procesl a maji k dispozici dokonalou informaci.

@ Spotiebiteli je lhostejné, od které firmy vyrobek pochazi, protoze je jeho vlastnosti jsou u
vSech firem stejné.

@ Je mozny volny vstup do odvétvi, coz znamena, ze firmy mohou a také vstoupi do odvét-
vi, pozoruji-li moznost vydélat vice nez normalni zisk.

#@ Firma nemuze ovlivnit cenu, protoze ta je utvarena celkovou nabidkou a poptavkou v odvét-
vi. Rikame, Ze firma v dokonalé konkurenci je pfijemcem ceny.

Volny vstup do odvétvi tladi poptavkovou kfivku po produktu kazdé firmy dolu, dokud firma
nedosahuje pouze primérny zisk. V tomto bodé jina firma ztraci zajem o vstup do odvétvi. Kdy-
by totiz firmy v odvétvi dosahovaly nadpriamérny zisk, vstupovali by do odvétvi dalSi podnikate-
I, tim by rostla nabidka, cena vyrobku by poklesla a Cisty zisk by se sniZil, popfipadé zcela
ztratil.

Navic kazda firma vyrabi stejnorody produkt, takZze nemuze zvysit svoji cenu, aniz by tim ne-
pfenechala cely svij podil na trhu konkurenci. Proto poptavkova kfivka po produktu kazdé firmy
v dlouhém obdobi ma tvar vodorovné pfimky.

Dokonala konkurence je struktura trhu, ktera vede k utvafeni cen na urovni blizké nakladim
prileZitosti. Takové ceny jsou ekonomicky nejracionalnéjsi, protoZze vedou k nejucinnéjSimu vy-
uziti vyrobnich zdrojl, bez plytvani. Spotfebitel ziskava vyrobek nejlevnéiji.

Pfedpoklady pro fungovani dokonalé konkurence jsou v praxi nerealné, provedena abstrak-
ce vSak dovoluje ziskat pohled na chovani firmy. Od modelu dokonalé funkce Ize snaze pfejit k
analyze konkurence nedokonalé.

Monopol (monopoly)

PFisné vzato, firma vytvafi monopol, je-li jedinym dodavatelem stejnorodého (homogenniho)
statku, substituni statky neexistuji a o vyrobek projevuje mnoho kupujicich. Slovo monopol
znamena tedy vysadu. Jsou-li spInény uvedené podminky, jde o absolutni monopol a poptav-
kova kfivka po vystupu firmy je trzni poptavkovou kfivkou po tomto produktu. Stejné jako doko-
nala konkurence ani absolutni monopoly se v realném zivoté nevyskytuji, skutecné trzni vztahy
se nachazeji mezi témito dvéma krajnimi pfipady.

Jednoducha ekonomicka analyza monopolu opousti pfedpoklad neexistence substitu¢nich
statk(l. Vychazi z pfedstavy, Ze monopolista je konfrontovan s pomérné stabilni a pfedvida-
telnou klesajici trzni poptavkou kfivkou a ze na trzich, na nichz firma kupuje vstupy, existuje
dokonala konkurence.

Za téchto podminek monopolista, ktery maximalizuje zisk, vyrovnava mezni naklady s mez-
nimi pfijmy. Bude proto prodavat méné a pozZadovat vy3Si cenu, nez by Cinil za dokonalé
konkurence. Chybéjici konkurence muize vést k vy$S§im vyrobnim nakladim nez v pfipadé
dokonalé konkurence.

V pfipadé monopolu ma firma monopolni trzni moc, coz znamena, Zze muaze ovliviovat
cenu obchodovatelného vyrobku nebo sluzby.

Monopolni trzni moc muize vzniknout za téchto podminek:

# Minimalni rozsah efektivnosti firmy je vzhledem k velikosti trhu tak velky, Ze efektivné maze
pusobit jen jedna firma (napf. v CR mGze pusobit jen jedna automobilka, dvé by se uZ neu-
Zivily - Skoda je tudiz jedinym domacim vyrobcem automobil().

# Existuje dostateCna vyrobkova diferenciace, takze monopol nema substituty (tomu se na-
pomaha uméle zejména reklamou).
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# Existuji prekazky vstupu do odvétvi umoznujici dlouhodobé dosahovat mimoradnych
zisku. Jde zejména o Uspory z rozsahu, obrovské pocate¢ni kapitalové naklady apod.

# Existuji patentova prava, ktera umozriuji vyluéné uziti vyrobnich postup.

# DalSi podminky (vyhodna poloha pro mistni trhy - ostatni maji vysoké dopravni naklady,
ochranaiska celni opatfeni apod.).

Zisk (profit)

Zisk z ekonomického hlediska je rozdil mezi pfijmem z prodeje vystupu a uplnymi nakla-
dy prilezitosti vyrobnich faktort.

Normalni zisk je ta minimalni velikost zisku, kterou musi firma vydélat, aby mohla pokra-
Covat v ¢innosti. Je to tehdy, kdyz pfijmy se rovnaji nakladum pfilezitosti.

Mimoradného zisku dosahuje ta firma, jejiz pfijmy prevySuji naklady pfilezitosti.
Antitrustovy postup

Je to pojem z amerického prava v oblasti regulace trzni moci firem. Nevztahuje se pouze na
antimonopolni politiku, ale také na restriktivni praktiky pouzivané individualnimi firmami, které
se slucuji ve spole€nosti (trusty) nebo spolupracuji (kartely). V USA je protizdkonné usili ziskat
monopolni moc na zakladé spojeni (fuzi) a uplatfiovat ji formou neobvyklych obchodnich prak-
tik (napf. cenovou diskriminaci).

Zaveéry:
4 Objem produkce, pfi kterém firma maximalizuje zisk, je mensi nez, ktery by odpovidal
4 Cena je vyssi nez primérné naklady na jeden vyrobek, tj. vy$Si nez naklady pfilezitosti.
4 Firma dosahuje €isty ekonomicky zisk, ktery by mohla ohrozit jen konkurence, tedy zru-
Seni monopolniho postaveni firmy.

4 Efektivnost fungovani pfi monopolni strukture je vyrazné snizena. Proto zasahuiji viady,
obvykle regulaci ceny nebo protimonopolnimi zakony.

Oligopol (oligopoly)

Predpoklad dokonalé konkurence stejné jako predpoklad absolutniho monopolu jsou
v praxi neredlné. Ve skuteCném zivoté se firmy, které vyrabéji stejny produkt (napf. praci pra-
Sek), snazi uplatnit na trhu tim, Ze se snazi odlisit své vyrobky (napf. reklamou, balenim apod.).
Na druhé strané firmy mezi sebou uzaviraji rdzné dohody, zejména v cenové oblasti. Ve sku-
te€nosti na trhu nepanuje ani dokonala konkurence ani dokonaly monopol.

Oligopol je trzni struktura, kdy si firmy uvédomuji vzajemnou provazanost prodejnich, vy-
robnich, investi¢nich a reklamnich strategii. Na oligopolnim trhu plsobi obvykle maly okruh pro-
davajicich. Existuji oligopoly rizného typu, poc€inaje oligopoly v nichz firmy jen pfedpokladaji a
sleduji chovani rival(l a konce oligopoly, ve kterych firmy rivalitu potlacuji dohodami o spolupra-
Ci.

Dohody o spolupraci mohou mit riznou formu - od neformaini (tiché) dohody o poskytovani
informaci az po uzavirani kartelové organizace. V kartelové organizaci se na jedné strané
uplatiiuji sankce vuci odpadlikiim, na druhé strané se kartel obvykle neobejde bez postrannich
plateb. Jsou to platby, pfi nichz firmy, které dosahuji velkého zisku ho &ast poskytuji firmam se
ziskem nizSim s cilem udrzet kartel a tim i moznost celkové maximalizace zisku.

Model monopolistické konkurence

Odvétvi s monopolistickou konkurenci se vyznacuje velkym poctem firem vyrabéjicich
podobné, ne vSak zcela identické vyrobky. Poptavkova kfivka je klesajici a kazda firma ma
urcity vliv na ceny, tedy urity prvek monopolni moci.
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Na druhé strané vSak existuje moznost vstupu do odvétvi, takze jsou zachovany pred-
poklady modelu dokonalé konkurence s vyjimkou vyrobkové stejnorodosti a dokonale
elastickych poptavkovych kfivek.

Firma v monopolistické konkurenci vyrabi svoji zadouci uroven vystupu s vétSimi nez mi-
nimalnimi naklady. Tato firma ma tedy teoretickou moznost vyrabét vice vyrobkd nez kolik
skute¢né vyrabi (ma prebytecnou kapacitu), je tedy ve srovnani s firmou pUsobici (v teoretické)
dokonalé konkurenci méné efektivni.
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